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รายละเอียดและข้อก าหนด 
(Term of Reference : TOR) 
การจัดจ้างที่ปรึกษาการสร้างกลยุทธ์และผลิตสื่อประชาสัมพันธ์ นิทรรศการและกิจกรรมสมาคมฯ  
งานสถาปนิก’67 
 
สมาคมสถาปนิกสยาม ในพระบรมราชูปถัมภ์ (สมาคมฯ) มีความประสงค์จะ จัดจ้างที่ปรึกษาการสร้างกลยุทธ์และผลิตสื่อ
ประชาสัมพันธ์ นิทรรศการและกิจกรรมสมาคมฯ งานสถาปนิก’67 ซึ่งจะจัดขึ้นระหว่างวันอังคารที่ 30 เมษายน - วันอาทิตย์ที่ 5 
พฤษภาคม 2567 ณ ชาเลนเจอร์ฮอลล์ 1-3 และ เอ็กซิบิช่ัน ฮอลล์ 7-8 ศูนย์แสดงสินค้าและการประชุม อิมแพ็ค เมืองทองธานี โดยมี
รายละเอียดดังนี้ 
 
1. แนวคิดหลักในการจัดงาน 

Collective Language : สัมผัส สถาปัตย์ 
ตั้งแต่โบราณกาลมนุษย์ใช้ภาษาเปน็เครื่องมือในการสื่อสารเพื่อติดตอ่กัน โดยปัจจุบันพบว่ามภีาษามากกว่า 7,000 ภาษาทั่ว
โลกท่ีถูกใช้ในการสื่อสาร ขณะที่ศลิปวัฒนธรรมของแต่ละชาตินั้นถือเป็นเครื่องมือสื่อสารทรงพลังอีกเครื่องมือหนึ่งในการสร้าง
ความเข้าใจเรื่องราวระหว่างผู้คนตา่งชาติต่างภาษา 
 
ในปีนี้ทางคณะผู้จัดได้เลือกหัวข้อ ‘Collective Language : สัมผัส สถาปัตย์’ เป็นแนวคิดหลักในการจัดงานเพื่อแสดงถึง     
อัตลักษณ์ของการสื่อสารด้วยภาษาที่ไร้ขอบเขตของสถาปนิก และนักออกแบบ เป็นการเน้นย้้าถึงความส้าคัญของงาน
สถาปัตยกรรม และการออกแบบที่สัมผัสได้โดยผู้คนจากทั่วทุกมุมโลก ยิ่งไปกว่านั้นในปี พ.ศ. 2567 นี้ สมาคมสถาปนิกสยามฯ 
ได้ส่งเสริมวิชาชีพสถาปัตยกรรมให้เป็นที่รู้จักแก่คนทั่วไปมาเป็นระยะเวลา 90 ปีพอดี จึงเป็นโอกาสอันดีที่งานสถาปนิกปีนี้
นอกจากจะเป็นพื้นที่ที่เช่ือมโยงผู้คนทั่วโลกในแวดวงสถาปัตยกรรมแล้วนั้น ยังเป็นพื้นที่ที่รวบรวมเรื่องราวการสื่อสารทาง
สถาปัตยกรรมตลอดระยะเวลา 90 ปี ของการก่อตั้งสมาคมฯ ให้ผู้คนได้เฉลิมฉลองและตระหนักถึงทิศทางในอนาคตร่วมกัน 
รวมถึงจะมีการจัดสัมมนา นิทรรศการ การแสดงผลงานการออกแบบ และเทคโนโลยีการก่อสร้างในงานอีกด้วย 
 

2.  วัตถุประสงค ์
เพื่อเผยแพร่ และประชาสัมพันธ์ กิจกรรม นิทรรศการ และ งาน ACT Forum การส่งเสริมวิชาชีพทางสถาปัตยกรรมแก่
สมาชิก และสังคมได้ส่งเสริมภาพลักษณ์ทีด่ขีองสมาคมฯ ที่มีต่อสาธารณชน 
 

3.  กลุ่มเป้าหมาย 
สื่อมวลชน สมาชิกสมาคมฯ สถาปนิก นิสิต นักศึกษาสถาปัตยกรรม กลุ่มวิชาชีพสถาปัตยกรรม วิศวกร ผู้รับเหมาก่อสร้าง 
นักพัฒนาที่ดิน นักลงทุน ผู้บริหารอาคาร เจ้าของโครงการ ผู้ประกอบการอสังหาริมทรัพย์ ผู้ผลิตและตัวแทนจ้าหน่ายวัสดุ
ก่อสร้าง และประชาชนผู้สนใจโดยทั่วไป ทั้งในประเทศและต่างประเทศ 

 

4. ขอบข่ายของงานที่ปรึกษาประชาสัมพันธ์ 
 กิจกรรมงานแถลงข่าว 

4.1 การแถลงข่าวงานสถาปนิก ครั้งที่ 1 จะจัดขึ้นประมาณช่วงระหว่างเดือนตุลาคม - พฤศจิกายน 2566 (หรือ
คณะกรรมการจัดงานก้าหนด) โดยจะเป็นการแถลงข่าวเปิดตัว Theme ของการจัดงาน  วันเวลาจัดงาน สถานที่
จัดงานและอื่นๆ 

- ผู้รับจ้างมีหน้าท่ีด้าเนินการจัดกิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับการแถลงข่าว ได้แก่ เชิญสื่อมวลชนท่ีตรงกลุ่ม โดยมีจ้านวน
สื่อที่เข้าร่วมไม่น้อยกว่า 15-20 สื่อต่อครั้ง  จัดท้าประเด็นข่าว เขียนข่าว เอกสารข่าว ค้ากล่าวเปิดงานของ
ประธานและนายกสมาคมฯ ด้าเนินการ Live on Facebook และ Youtube  ร่วมการวางแผนก้าหนดรูปแบบ 
การจัดงาน เสนอสถานที่จัดงานแถลงข่าว ให้อยู่ในย่านใจกลางเมือง ติดรถไฟฟ้า BTS  เพื่อสะดวกต่อการ
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เดินทางของสื่อมวลชน ในช่วงเวลาที่เหมาะสม และอื่นๆ ซึ่งได้รับความเห็นชอบจากคณะกรรมการจัดงานฯ 
ตลอดจนการกระจายข้อมูลไปสู่สื่อมวลชนอย่างทั่วถึงและครอบคลุมกลุ่มเป้าหมาย เพื่อการเผยแพร่ข่าวสารสู่
สังคมอย่างมีประสิทธิภาพ 

โดยมี บริษัท ที ที เอฟ อินเตอร์เนช่ันแนล จ้ากัด ผู้จัดงานพื้นที่วัสดุฯ  เป็นรับผิดชอบค่าใช้จ่ายในการแถลงข่าว ได้แก่    
ค่าสถานท่ีและการตกแต่งสถานท่ีจัดแถลงข่าว ค่าอาหารจัดเลี้ยง ค่าของที่ระลึกผู้รับเชิญและผู้สื่อข่าว ที่มาร่วมงาน 
 
4.2 การแถลงข่าวงานสถาปนิก ครั้งที่ 2 จะจัดขึ้นประมาณช่วงเดือนมกราคม 2567 โดยจะเป็นการแถลงข่าวใน

รูปแบบที่มีกิจกรรมบรรยายจากสถาปนกิต่างชาติ 
- ผู้รับจ้างมีหน้าท่ีด้าเนินการจัดกิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับการแถลงข่าว ได้แก่ เชิญสื่อมวลชนท่ีตรงกลุ่ม โดยมี

จ้านวนสื่อท่ีเข้าร่วมไม่น้อยกว่า 15-20 สื่อต่อครั้ง จัดท้าประเด็นข่าว เขียนข่าว เอกสารข่าว ค้ากล่าวเปิด
งานของประธานและนายกสมาคมฯ ด้าเนินการ Live on Facebook และ Youtube ร่วมการวางแผน
ก้าหนดรูปแบบการจัดงาน เสนอสถานที่จัดงานแถลงข่าว ให้อยู่ในย่านใจกลางเมือง ติดรถไฟฟ้า BTS  
เพื่อสะดวกต่อการเดินทางของสื่อมวลชน ในช่วงเวลาที่เหมาะสม และอื่นๆ ซึ่งได้รับความเห็นชอบจาก
คณะกรรมการจัดงานฯ  ตลอดจนการกระจายข้อมูลไปสู่สื่อมวลชนอย่างทั่วถึงและครอบคลุม
กลุ่มเป้าหมาย เพื่อการเผยแพร่ข่าวสารสู่สังคมอย่างมีประสิทธิภาพ และประสานการจัดส่งข้อมูลไปยัง 
บริษัท ที ที เอฟ อินเตอร์เนชั่นแนล จ้ากัด ผู้จัดงานพ้ืนท่ีวัสดุฯ โดยได้รับความเห็นชอบจากคณะกรรมการ
จัดงาน 
 

4.3 การแถลงข่าวงานสถาปนิก ครั้งที่ 3 จะจัดขึ้นประมาณช่วงระหว่างเดือนมีนาคม -  ต้นเดือนเมษายน 2567 
โดยจะเป็นการแถลงข่าวเกี่ยวกับนิทรรศการของผู้จัดแสดงวัสดุ นวัตกรรมทางด้านสถาปัตยกรรมที่มีความโดด
เด่นในงาน  
- ผู้รับจ้างมีหน้าที่ด้าเนินการจัดท้าประเด็นข่าว เขียนข่าว เอกสารข่าว ค้ากล่าวเปิดงานของประธานและ

นายกสมาคมฯ ในเนื้อหาเกี่ยวกับ Theme ของการจัดงานและจัดส่งข้อมูลไปยัง  บริษัท ที ที เอฟ 
อินเตอร์เนช่ันแนล จ้ากัด ผู้จัดงานพื้นที่วัสดุฯ ซึ่งเป็นผู้ร่วมวางรูปแบบการจัดงาน เสนอสถานที่จัดงาน
แถลงข่าว และ อื่นๆ  โดยได้รับความเห็นชอบจากคณะกรรมการจัดงาน รวมถึงรับผิดชอบค่าใช้จ่ายต่างๆ 
ในการแถลงข่าว 

 
4.4 การแถลงข่าวงานสถาปนิก ครั้งที่ 4 จะจัดขึ้นในวันแรกของการจัดงาน  ภายในสถานที่จัดงานโดยจะเป็นการ

แถลงข่าวเกี่ยวกับภาพรวมของงานนิทรรศการต่างๆ งานสัมมนาส้าหรับประชาชน งานสัมมนาวิชาการ รวมทั้ง
รายละเอียดของการลงทะเบียนเข้าร่วมสัมมนา และเยี่ยมชมบูธกิจกรรมไฮไลท์ภายในงาน  
- ผู้รับจ้างมีหน้าที่ด้าเนินการจัดกิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับ การแถลงข่าว ได้แก่ เชิญสื่อมวลชนที่ตรงกลุ่ม โดยมี

จ้านวนสื่อที่เข้าร่วมไม่น้อยกว่า 15-20 สื่อต่อครั้ง  จัดท้าประเด็นข่าว เขียนข่าว เอกสารข่าว ค้ากล่าวเปิด
งานของประธานและนายกสมาคมฯ ด้าเนินการ Live on Facebook และ Youtube การวางแผน
ก้าหนดรูปแบบการจัดงาน  ซึ่งได้รับความเห็นชอบจากคณะกรรมการจัดงานฯ 

โดยมี บริษัท ที ที เอฟ อินเตอร์เนช่ันแนล จ้ากัด ผู้จัดงานพื้นที่วัสดุฯ เป็นรับผิดชอบค่าใช้จ่ายในการแถลงข่าว 
ได้แก่ ค่าสถานที่และการตกแต่งสถานท่ีจัดแถลงข่าว ค่าอาหารเลี้ยง ค่าของที่ระลึกผู้รับเชิญและผู้สื่อข่าวที่มา
ร่วมงาน 

 การวางแผนกลยุทธ์, ผลิต และเผยแพร่สื่อประชาสัมพันธ์ในสื่อประเภทต่างๆ  
4.5   การวางแผนกลยุทธ์, ผลิต และเผยแพร่สื่อประชาสัมพันธ์ในสื่อดิจิตอล และสื่อสังคมออนไลน์  

4.5.1 บริหาร Facebook Page  (งานสถาปนิก : ASA EXPO)  และ ACT Forum 
https://www.facebook.com/ASAArchitectExposition และ
https://www.facebook.com/ArchitectExpo/  หรือ Facebook อื่นที่สมาคมฯเห็นว่าเหมาะสม
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อื่น ตลอดระยะเวลาในสญัญา โดยต้องเสนอแผนการน้าเสนอเนื้อหาในรูปแบบและทีเ่หมาะสมกับเรข
ศิลป์ฯของงาน รวมถึงแผนเพิม่จ้านวนยอด Follow ในเพจให ้Facebook มีจ้านวนผู้ติดตามเพจเพิ่ม
จากยอดเดมิและเฝ้าระวังข่าวเชิงลบหรือบดิเบือนทางสื่อสังคมออนไลน์ และตอบโต้ตามเหมาะสม มี
การตอบ comment post และ inbox หรืออื่นๆ เพื่อให้ข้อมูลงานแก่ลูกเพจและผูส้นใจ ตลอด
ระยะเวลาในสัญญา 

4.5.2 บริหารจัดการสื่อออนไลน์ของงานสถาปนิก ในการน้าข้อมูลข่าวสารงานเผยแพร่ผ่านสื่อต่างๆ ดังนี ้
 เว็บไซต์หลักงานสถาปนิก : www.asaexpo.org (รวบรวมข้อมูลงานสถาปนิกทั้งหมด) 
 เว็บไซต์ประกวดแบบแนวความคิด www.asacompettion.com (รวบรวมข้อมูลโครงการประกวด

แบบแนวความคิดภายใต้ธีมท่ีก้าหนด รวมถึงการรับสมัคร การส่งผลงานประกวด ฯลฯ ) 
 Instagram : ASA expo ช่ อ งท างสั งค ม ออน ไลน์ ที่ ส าม ารถ เ ช่ื อ ม ต่ อกั บ  facebook เพื่ อ

ประชาสัมพันธ์ข่าวสารงานสถาปนิก 
 Line official Account : Architect Expo กลุ่ม line ส้าหรับผู้ที่สนใจงานสถาปนิก ที่สามารถ

เผยแพร่ประชาสัมพันธ์ข้อมูลข่าวสารงานสถาปนิก ได้ถึงตัวบุคคลและสะดวกในการรับสาร 
 Youtube Channel : ASA สมาคมสถาปนิกสยาม ในพระบรมราชูปถัมภ์  ช่องทางการรับสารใน

รูปแบบ VDO ทั้งแบบ live และชมย้อนหลัง มีความสะดวกและเป็นที่นิยมใช้กันในปัจจุบัน และสามารถอัพ
โหลดไฟล์ได้ไม่จ้ากัด  

 สื่อออนไลน์อ่ืนๆของสมาคมฯ ที่สมาคมฯเห็นว่ามีความเหมาะสม ตลอดระยะเวลาในสัญญา โดยต้อง
เสนอแผนการน้าเสนอเนื้อหา โดยการจัดท้าขึ้นมูลเนื้อหาของนิทรรศการและกิจกรรมที่จะเกิดขึ้น
ภายในงาน  การบริหารจัดการระบบการลงทะเบียนการส่งผลงานในกิจกรรมต่างๆ ที่จะเกิดขึ้น
ภายในงาน 

4.5.3 ประสานงานข้อมูลภายในระหว่างสื่อออนไลน์ทั้งหมดของสมาคมฯ และสื่อออนไลน์ของงานสถาปนิก 
เพื่อให้เนื้อหามีความสอดคล้องกัน 

4.5.4 จัดท้าวีดีโอคลิป  ส้าหรับการประชาสัมพันธ์กิจกรรมช่วงก่อนการจัดงาน  จ้านวนไม่น้อยกว่า  5  
คลิปความยาวประมาณ 3 นาที  โดยการเผยแพร่ช่องทางสื่อ Social Media ต่างๆ ของทางสมาคมฯ  
Facebook, Line , Instagram และ YouTube 

4.5.5 ด้าเนินการ Live on Facebook และ Youtube ในกิจกรรมภายในวันจัดงาน ไม่น้อยกว่า 3 
กิจกรรม 

4.5.6 Top Portal  (ที่มียอดผู้ติดตามในหลักล้าน)  & Website Banner Ad  และ Social Ads เพื่อ     
โปรโมทกิจกรรมการประกวดแบบ  และการจัดงานสถาปนิก  ในสื่อกลุ่มเป้าหมายของงาน  ทั้งใน
ประเทศและ ต่างประเทศ ไม่น้อยกว่า 6 สื่อ 

4.6   การจัดซื้อสื่อประชาสัมพันธ์ (Advertorial Ad) online อาทิ architectural record, architectural review, 
Arch daily, Dezeen, Art4D, Bustler, หรือเทียบเท่า ไม่น้อยกว่า 5 สื่อ จ้านวน 5 ครั้ง 

4.7   การจัดซื้อสื่อประชาสัมพันธ์ (Advertorial Ad) offline ได้แก่ หนังสือพิมพ์, นิตยสาร อาทิ กรุงเทพธุรกิจ,      
The nation, A day, Daybeds, Elle Décor, room, บ้านและสวน, design something หรือเทียบเท่าไม่
น้อยกว่า 6 สื่อ จ้านวน 9 ครั้ง 

4.8  น้าเสนอการซื้อสื่อช่องทางสังคมออนไลน์เฟชบุ๊คเพิ่มเติม ไม่น้อยกว่า 5 ราย โดยเป็นช่องทางที่ได้รับความนิยม
และเป็นท่ีรู้จัก  ( influencer ) ในด้านสถาปัตยกรรมและการออกแบบหรือสาขาที่เกี่ยวข้อง รวมทั้งด้าเนินการ
จัดท้าข้อมูลและวางแผนประชาสัมพันธ์ 

4.9 อื่นๆ (ผู้เสนองานน้าเสนอ) 
 
 

 

https://www.facebook.com/ASAArchitectExposition%20%20ตลอด
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  กิจกรรมสนับสนุนการจัดงาน 
4.10 ให้ค้าปรึกษาด้านงานประชาสัมพันธ์การจัดงานสถาปนิก’67 เพื่อสร้างภาพลักษณ์ที่ดีต่อภาพรวมของสมาคมฯ 

รวมถึง สภาสถาปนิก (ACT Forum) 
4.11 ก้าหนดกลยุทธ์ วางแผนงานประชาสัมพันธ์การจัดงานฯ อย่างต่อเนื่อง เพื่อสื่อสารกิจกรรมการจัดงานไปยัง

กลุ่มเป้าหมายที่ก้าหนด 
4.12 ร่วมประชุมกับคณะกรรมการจัดงานฯ อย่างน้อยเดือนละหนึ่งครั้งเพื่ อรายงานความคืบหน้าและผลการ

ด้าเนินงาน ตลอดจนหารือถึงแนวทางการด้าเนินการตามแผนงาน เพื่อน้ามาปรับเปลี่ยนหรือทบทวนกลยุทธ์ 
เพื่อให้กิจกรรมประชาสัมพันธ์ได้ผลสัมฤทธ์ิสูงสุด 

4.13 จัดท้าประเด็นข่าว เขียนข่าว จัดท้าภาพข่าว และจัดท้าสกู๊ปข่าว ประชาสัมพันธ์นิทรรศการและกิจกรรมการจัด
งานฯ ไม่น้อยกว่า 10 กิจกรรม  ผ่านสื่อมวลชนแขนงต่างๆ ได้แก่ หนังสือพิมพ์ นิตยสาร วิทยุ โทรทัศน์          
สื่อออนไลน์ ฯลฯ เพื่อกระจายสู่กลุ่มเป้าหมายอย่างอย่างมีประสิทธิภาพ 

4.14 จัดสัมภาษณ์พิเศษแบบกลุ่มไม่น้อยกว่า  3 สื่อ และแบบเดี่ยว โปรโมทภาพรวมการจัดกิจกรรม กิจกรรมที่    
โดดเด่นของการจัดงาน ไม่น้อยกว่า 5 กิจกรรม  โดยเป็นผู้จัดเตรยีมการสมัภาษณร์ะหว่างสื่อมวลชนสาขาตา่งๆ 
และประสานงานเชิญสื่อมวลชนให้ตรงกับกลุ่มเป้าหมาย เพื่อให้เกิดประสิทธิภาพสูงสุด 

4.15 จัดท้าเอกสารข่าว ส่วนของนิทรรศการและกิจกรรมของสมาคมฯ ในวันพิธีการรับเสด็จ  เพื่อจัดส่งข้อมูลให้กับ 
สื่อมวลชน  ผ่าน บริษัท ที ที เอฟ อินเตอร์เนชั่นแนล จ้ากัด  ผู้จัดงานพ้ืนท่ีวัสดุฯ ซึ่งเป็นผู้ประสานหลักของสื่อ
ฯ ในวันดังกล่าว 

4.16 จัดท้ารายงานผลการประชาสัมพันธ์เป็นรูปเล่มและดิจิตัลให้กับสมาคมฯในการส่งมอบงาน  
4.17 ประสานการจัดส่งข้อมูลไปยังผู้รับผิดชอบสื่อการประชาสัมพันธ์ของสมาคมฯ ในทุกช่องทาง 
4.18 จัดท้าข้อมูลช้ีแจงและแก้ปัญหากรณีมีการน้าเสนอข่าวคาดเคลื่อน 
4.19 ตรวจ ตัดข่าวประชาสัมพันธ์ และข่าวอ่ืนท่ีเกี่ยวข้องกับการจัดงาน 
4.20 งานอ่ืนๆ ตามที่ได้หารือและตกลงกับสมาคมฯ 

 
5.  ระยะเวลาปฏิบัติงานและส่งมอบงาน 

ปฏิบัติงานประชาสัมพันธ์ระหว่างเดือน กันยายน 2566 – พฤษภาคม 2567 (รวมระยะเวลา 9 เดือน) (นับตั้งแต่วันลงนาม
สัญญา) 
 

6. วงเงินงบประมาณ   
จ้านวน 2,500,000 บาท รวมภาษีมูลค่าเพิ่ม 7% 
 

7.  คุณสมบัติของผู้มีสิทธิเสนอบริการ 
7.1 ผู้เสนอบริการเป็นนิติบุคคลที่จดทะเบียนจัดตั้งตามกฎหมายไทย มีทุนจดทะเบียนที่มีการช้าระแล้ว หรือมีหุ้นท่ี 

ช้าระแล้วไม่ต่้ากว่า  1,000,000 บาท (หนึ่งล้านบาทถ้วน) 
7.2 ผู้เสนอบริการเป็นนิติบุคคลผู้มีความช้านาญและประกอบธุรกิจบริการด้านการประชาสัมพันธ์ 
7.3 ประวัติการท้างานไม่น้อยกว่า 3 ปี 
7.4 มีประสบการณ์ท้างานกับองคก์รที่ไม่มุ่งหวังผลก้าไร (Non-Profit Organization) 
7.5 มีผลงานท่ีมีลักษณะคล้ายคลึงกันน้ี และ เคยมีผลงานท่ีมีการจัดจ้าง โดยค่าบริการงาน 1 โครงการ ไม่ต่้ากว่า 

1,000,000.- บาท (หนึ่งล้านบาทถ้วน) 
7.6 ไม่เป็นผู้มีผลประโยชน์ร่วมกับผู้ เสนอบริการรายอื่นที่เข้ามาเสนอบริการให้แก่สมาคมสถาปนิกสยาม  ในพระบรม

ราชูปถัมภ์ ณ วันประกาศจัดจ้าง หรือไม่เป็นผู้กระท้าการอันเป็นการขัดขวางการแข่งขัน อย่างเป็นธรรมใน 
การเสนอบริการครั้งนี้ 
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8.  ก าหนดการ 
8.1 ประกาศรายละเอียดและข้อก้าหนดฯ วันศุกร ์ที่ 25 สิงหาคม 2566 ทีเ่ว็บไซต์สมาคมฯ www.asa.or.th 

ผู้ประสงค์จะยื่นเสนอผลงาน ต้องส่งใบตอบรับเข้าร่วมรับฟังช้ีแจงรายละเอียดเสนองาน ภายใน วันจันทร์ ที่ 4 
กันยายน 2566 เวลา 17.00 น. ทาง E-mail : asa.naputts@gmail.com, asa.theerarat@gmail.com 

8.2 ผู้เสนองานรับฟังช้ีแจงรายละเอียดการเสนองานฯจากคณะกรรมการฯ วันพุธ ที ่6 กันยายน 2566 เวลา 13.30 น. ณ 
สมาคมสถาปนิกสยาม ในพระบรมราชูปถัมภ์ (หากผู้เสนองานไม่เข้ารับฟังช้ีแจงฯ จะไม่มีสิทธ์ิยื่นซองและน้าเสนองาน) 

8.3 ยื่นซองเสนองาน ภายในวันจันทร์ ที่ 25 กันยายน 2566 เวลา 18.00 น. ณ สมาคมสถาปนิกสยาม ในพระบรม
ราชูปถัมภ์ (เฉพาะผู้ที่เข้ารับฟังการช้ีแจงฯ เท่านั้น) 

8.4 น้าเสนองาน (Presentation) ต่อคณะกรรมการฯ (เฉพาะผู้ที่เข้ารับฟังการช้ีแจงฯ เท่านั้น) วันพุธที่ 27 กันยายน 
2566 เวลา 13.30 น. ณ สมาคมสถาปนิกสยาม ในพระบรมราชูปถัมภ์ 

8.5 ประกาศรายชื่อผู้ได้รับการคัดเลือกการเสนองาน วันศุกร์ที่ 29 กันยายน 2566 ที่ www.asa.or.th หรือตามดุลยพินิจ
ของคณะกรรมการฯ 

 
ยื่นซองเสนองาน สอบถามรายละเอียดเพิ่มเติมได้ที่  สมาคมสถาปนิกสยาม ในพระบรมราชูปถัมภ์   
เลขท่ี  248/1 ซอยศูนย์วิจัย 4  ถนนพระรามที ่9 แขวงบางกะปิ เขตห้วยขวาง กรุงเทพฯ 10310    
โทร: 02 319 6555 ต่อ 203 หรือ 205 โทรสาร: 02 319 6419 
อีเมล : asa.naputts@gmail.com, asa.theerarat@gmail.com และ leena.d@asa.or.th 

 

9.  หลักฐานการเสนอบริการ 
ผู้เสนอบริการจะต้องเสนอเอกสารหลักฐาน จ่าหน้าถึง“คณะกรรมการจัดจ้างที่ปรึกษาการสร้างกลยุทธ์และผลิตสื่อ
ประชาสัมพันธ์ นิทรรศการและกิจกรรมสมาคมฯ งานสถาปนิก’67” โดยห่อบรรจุปิดผนึกแยกออกจากกันเป็น 3 ส่วน 
ระบุหน้าซองแต่ละส่วนให้ชัดเจน ประกอบด้วย 
9.1  ส่วนที่ 1 เอกสารหลักฐานนิติบุคคล อย่างน้อยต้องมีเอกสารดังต่อไปนี้ 

9.1.2 ส้าเนาหนังสือรับรองการจดทะเบียนนิติบุคคล ลงนามรับรองโดยผู้มีอ้านาจกระท้าการในนามนิติบุคคล
นัน้ 

9.1.3 ส้าเนาใบจดทะเบียนภาษีมูลค่าเพิ่ม พร้อมรับรองส้าเนาถูกต้อง 
9.1.4 ส้าเนาบัตรประชาชนผู้มีอ้านาจกระท้าการในนามนิติบุคคล พร้อมรับรองส้าเนาถูกต้อง 
9.1.5 หนังสือมอบอ้านาจ ซึ่งปิดอากรแสตมป์ตามกฎหมาย ในกรณีที่ผู้เสนอบริการมอบอ้านาจให้บุคคลอื่นลง

นามในใบเสนอราคาบริการแทน 
9.2 ส่วนที่ 2 ซองข้อเสนอทางเทคนิค อย่างน้อยต้องมีเอกสารดังต่อไปนี้ 

9.2.1 ประวัติสังเขปของนิติบุคคล พร้อมโครงสร้างการด้าเนินงาน 
9.2.2 ประวัติผลงานนิติบุคคลที่มีลักษณะคล้ายคลึงกับงานนี้ พร้อมหนังสือรับรองผลงาน หรือ ข้อมูลบุคคล

อ้างอิงที่สามารถตรวจสอบได้ 
9.2.3 ประวัติผลงานและคุณวุฒิบุคลากรที่จะเป็นผู้ปฏิบัตงิานหลักในงานบริการงานที่ปรึกษาประชาสัมพันธ์และ

จัดซื้อสื่อโฆษณาประชาสัมพันธ์ ให้แก่  สมาคมฯ ซึ่งกรณีที่มีการเปลี่ยนแปลงในภายหลังจะต้องได้รับการ
ยินยอมจากสมาคมฯ เป็นลายลักษณ์อักษร 

9.2.4 ส้าเนาสัญญา หรือ ใบเสนอราคาของโครงการที่คล้ายคลึงกัน ที่มีมูลค่าที่ก้าหนดในข้อ 7.5 
9.2.5 ข้อเขียนแสดงวิสัยทัศน์ในการประชาสัมพันธ์ สมาคมสถาปนิกสยามฯ (ไม่เกิน 1 หน้ากระดาษ A4)   
9.2.6 ขอบเขตการให้บริการ 
9.2.7 แผนงานประชาสัมพันธ์ เพื่อน้าเสนอกลยุทธ์ แนวคิดการด้าเนินงาน การวางแผนพร้อมรายละเอียด 

ระยะเวลาการด้าเนินงาน 
9.2.8 ข้อเสนอพิเศษอ่ืนๆ 
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9.3  ส่วนที่ 3 ซองข้อเสนอด้านราคา 
9.3.1 ใบเสนอราคาตามขอบเขตการให้บริการที่เสนอ พร้อมระบุราคาต่อหน่วยต่อรายการ ตามข้อ 4 
9.3.2 ประมาณการค่าใช้จ่ายที่นอกเหนือจากที่เสนอในขอบเขตการให้บริการ (ถ้ามี) 

* เอกสารเสนองานจะต้องลงลายมือชื่อผู้มีอ านาจกระท าการ และตราประทับ (ถ้ามี) บนเอกสารทกุชุด 
 

10. การเสนอบริการ 
10.1 ผู้เสนอบริการต้องปฏิบัติตามรายละเอียดและข้อก้าหนดลงลายมือช่ือในใบเสนอราคาโดยผู้มีอ้านาจลงนาม 

พร้อมประทับตรานิติบุคคล จ้านวนเงินที่เสนอจะต้องระบุตรงกันทั้งตัวเลขและตัวอักษร โดยไม่มีการขูดลบหรือ
แก้ไข หากมีการขูดลบ ตก เติม แก้ไข เปลี่ยนแปลง จะต้องลงลายมือช่ือผู้เสนอบริการ พร้อมประทับตรา (ถ้ามี) 
ก้ากับไว้ทุกแห่ง 

10.2 ผู้เสนอบริการจะต้องเสนอราคาเป็นเงินบาท โดยเสนอราคาต่อหน่วย และ/หรือต่อรายการ ท้ังนี้ ราคารวม 
ที่เสนอจะต้องราคารวมไม่เกินกว่าที่ก้าหนดในอัตราที่เง่ือนไขก้าหนดในข้อ 6   ซึ่งรวมค่าภาษีมูลค่าเพิ่ม และค่า
ภาษีอากรอื่นค่าขนส่ง ค่าจดทะเบียน และค่าใช้จ่ายอื่นๆทั้งปวง ทั้งนี้เพื่อใช้ในการตกลงกัน เผื่อในกรณีที่มีการ
เปลี่ยนแปลง เพิ่มลดจ้านวนช้ินงานจากในเงื่อนไขนี้ 

10.3 ราคาที่เสนอจะต้องเสนอก้าหนดยืนราคาไม่น้อยกว่า 60 วัน นับแต่วันยื่นซองเสนอบริการ โดยภายใน 
10.4 ก้าหนดยืนราคา ผู้เสนอบริการต้องรับผิดชอบราคาที่ตนได้เสนอไว้ และจะถอนการเสนอราคามิได้ 
10.5 ผู้เสนอบริการยินดีที่จะปฏิบัติตามเง่ือนไขระเบียบการจัดซื้อจัดจ้างของสมาคมฯ ทุกประการ 

 
11. การยื่นซองเสนอบริการ 

ผู้เสนอบริการจะต้องยื่นเอกสารทั้ง 3 ส่วน ใส่ซองปิดผนึกแยกออกจากกันตามที่ระบุในข้อ 9 หลักฐานการเสนอบริการ  ให้
ครบถ้วนถูกต้อง ภายในก้าหนดเวลาตามที่ระบุในข้อ 8 
 

12. เกณฑ์การตัดสิน 
การตัดสินจะกระท้าโดยวิธีการให้คะแนนเป็นข้อๆ โดยคณะกรรมการจัดงานสถาปนิก’67 หรือกลุ่มบุคคลซึ่งได้รับมอบหมาย
จากสมาคมฯ ตามหัวข้อดังต่อไปนี้ 
 

ล าดับ เกณฑ์การตัดสิน คะแนน 
1 วิสัยทัศน์ กลยุทธ์แผนการประชาสัมพันธ์ และแนวทางการด้าเนินงานให้เป็นไปตาม

วัตถุประสงค์การจัดงานของสมาคมฯ ตลอดจนข้อเสนอต่างๆที่เป็นประโยชน์ต่อ
สมาคมฯ 

 

 1.1 วิสัยทัศน์ กลยุทธ์แผนการประชาสัมพันธ์ และแนวทางการด้าเนินงาน 
บนสื่อออนไลน์ 

35 

 1.2 วิสัยทัศน์ กลยุทธ์แผนการประชาสัมพันธ์ และแนวทางการด้าเนินงาน 
บนสื่อออฟไลน์ 
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2 ความพร้อม ประวัติ ผลงาน และประสบการณ์การท้างานของของบริษัท 30 
 รวม 100 

 
13. การสงวนสิทธิ ์

13.1 หากปรากฏต่อคณะกรรมการฯ พิจารณาก่อนหรือในขณะที่มีการเปิดซอง หรือหลังการเปิดซองเสนอบริการว่า        
ผู้เสนอบริการมีคุณสมบัติไม่ถูกต้อง หรือมีการกระท้าท่ีขัด หรือไม่ถูกต้องครบถ้วนต่อข้อก้าหนดในการเสนอบริการ
คณะกรรมการฯ สงวนสิทธิ์ท่ีจะตัดสิทธิ์ผู้เสนอบริการออกจากการเข้ารับคัดเลือก โดยผู้เสนอบริการสละสิทธ์ิที่จะ
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เรียกร้องค่าเสียหายใดๆ ยกเว้น กรณีที่เป็นข้อผิดพลาดหรือผิดหลงเพียงเล็กน้อย หรือที่ผิดแผกไปจากเง่ือนไขของ
การเสนอบริการในส่วนท่ีมิใช่สาระส้าคัญ ทั้งนี้ เฉพาะในกรณีที่พิจารณาเห็นว่าจะเป็นประโยชน์ต่อสมาคมฯเท่าน้ัน 

13.2 สมาคมฯ มีสิทธิให้ผู้เสนอบริการชี้แจงข้อเท็จจริง สภาพ ฐานะ หรือข้อเท็จจริงอื่นใด ที่เกี่ยวข้องกับผู้เสนอบริการ
ได้ 

13.3 สมาคมฯ มีสิทธ์ิที่จะไม่รับราคา หรือไม่ท้าสัญญา หากหลักฐานดังกล่าว ไม่มีความเหมาะสมหรือไม่ถูกต้อง 
13.4 สมาคมฯ ทรงไว้ซึ่งสิทธิที่จะไม่รับราคาต่้าสุด หรือราคาหนึ่งราคาใดที่เสนอก็ได้ และอาจพิจารณาเลือกจ้างใน

จ้านวน  
หรือขนาด หรือเฉพาะรายการหนึ่งรายการใด หรือยกเลิกการประกวดราคา โดยไม่พิจารณาจัดจ้างเลยก็ได้สุดแต่
จะพิจารณา ทั้งนี้ ผู้เข้าร่วมเสนอบริการตกลงยอมรับว่า การตัดสินของตัวแทนสมาคมฯ (คณะกรรมการฯ) ถือเป็น
เด็ดขาด และจะไม่เรียกร้องค่าเสียหายใดๆ 
 

14. การท าสัญญาจ้าง 
ผู้ได้รับการคัดเลือกการเสนอบริการจะต้องท้าสัญญาตามแบบสัญญามาตรฐานของสมาคมฯ ภายใน 30 วัน นับถัดจากวันที่
ได้รับแจ้ง 
 

15. ลิขสิทธิ์ 
15.1 ผู้รับจ้างจะต้องรับผิดชอบต่อการละเมิดบทบัญญัติแห่งกฎหมายหรือสิทธิ์ใดๆ ในสิทธิบัตรหรือลิขสิทธ์ิของบุคคลที่

สาม ซึ่งผู้รับจ้างน้ามาใช้ในการปฏิบัติงานตามสัญญาจ้าง 
15.2 ลิขสิทธิใ์นเอกสารทุกฉบับ ซึ่งผู้รับจ้างได้ท้าขึ้นเกี่ยวกับสัญญาจ้าง เมื่อชนะการประกวดราคา ให้ตกเป็นของสมาคม

ฯ บรรดาเอกสารที่ผู้รับจ้างได้จัดท้าขึ้นเกี่ยวกับสัญญาจ้าง ให้ถือเป็นความลับและให้ตกเป็นกรรมสิทธ์ิของสมาคมฯ 
ยกเว้นกรณีตามวรรคแรกของข้อนี้ 


